


 

 

 

 

 

 ونه تبليغات موفق بسازيم؟چگ

بدون دریافت  که 

 .وجهی در اختیار علاقمندان قرار داده شده است

لطفا چنانچه مطالب این مجموعه براي شما مفید واقع شد هر میزان  

 .که تمایل دارید به هر موسسه خیره اي که دوست دارید کمك کنید
 

  
www.drgolchinfar.ir 

 

www.bakhtaei.ir 

 
 

http://www.drgolchinfar.ir/
http://www.bakhtaei.ir/
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1 . The Sun 
2 . Cosmopolitan 

3 . Caribbean 
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_______________________________________________ 
1  . Intensity 

2. Pareto effect 
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1 . Target Group Index 
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1. Sub-Markets 
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1 . Business to Business 
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1. Decision-Making Unit 
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1. Corporate Audience 
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