


 

 

 چگونه تبليغات موفق بسازيم؟

بدون دریافت  که 

 .وجهی در اختیار علاقمندان قرار داده شده است

لطفا چنانچه مطالب این مجموعه براي شما مفید واقع شد هر میزان  

 .که تمایل دارید به هر موسسه خیره اي که دوست دارید کمك کنید
 

  
www.drgolchinfar.ir 

 

www.bakhtaei.ir 

 
 

http://www.drgolchinfar.ir/
http://www.bakhtaei.ir/


 

 

 

 



 

 

ري  رتبرر ب برر  با ببرر ب بد  رران مر ببرر ب بد  رران مر برقررر 

 .زب ب بد  ا و ب  پي م بد  ا



 

 

 

  

  

  

 

 

  



 

 

  

 

 

  

  

  

لزوم  نتق ل يك پي م كه گ هي  ير  پير م ترر ري   ران گر هي مر 

خصوص بعرفي خدب ت عموبي   ان گ هي مر ر  رت ي  هرد   

 .اتر ري شركته  و گ هي نيز مر جها  هد   شاصي   

 

  

  

 



 

 

 

_______________________________________________ 
1. Marketing Mix 
2. Brand 

3. Persil 



 

 

_______________________________________________ 
1. Messey-ferguson 

2. IBM 
3. Parcel Force 

4. American Express 



 

 

 

 ك ركرم ب ز ري بي: 1/1شبل

  

  

 

 حلقه توزيع: 2/1شبل 

 ارتباطات
 



 

 

 

 

 

 

_______________________________________________ 
1. Corporate communication 
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_______________________________________________ 
1. Brand identity 

2. Positioning 
3. Relationship 

4. Persuade 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 



 

 

 

  

  

  

  

  

  

  

  



 

 

  

  

 

 

 

 

 

  

  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  



 

 

  

  

  

 

 

 بثلث  رتب ب ت: 3/1لشب

  



 

 

 

  

   

  

  

  

  

  

 

 

 

_______________________________________________ 
1. Outdoor 


